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INTISARI

Strategi pemasaran jasa merupakan pola pikir yang akan diguunatiekn
mencapai tujjuan pemasaran pada suatu perusahaan, bisa rmsingesta spesifik
untuk pasar sasaran,penetapan posisi, bauran pemasarantifigalkie), dan
besarnya sebuah pengeluaran pemasaran. Penelitian ini dilakurzmk
mengetahui adanya pengaruh antara strategi pemasaranperbioiae penjualan
tiket pada maskapai Citilink di Bandar Udara Internasonat&ae Hatta.

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kuantitatif dengan
menggunakan metode pendekatan deskriptif dengan sumber data mkagguna
kuesioner dan wawancra. Teknik sampel yang digunakan dalamnitipaneini
yaitu teknik sampling dengan jumlah responden sebanyak 100 responden
Pengelolahan data menggunakan analisis regresi linear aedartelalui SPSS
V.15.0.

Hasil penelitian menunjukan bahwa Ho Ditolak dan Ha diterimatdapa
ditarik kesimpulan bahwa strategi pemasaran jasa berpdngasignifikan
terhadap volume penjualan tiket pada maskapai Citilink di Bahbtfara
Internasional Soekarno Hatta. Hasil Uji T ditemukan bahwa sidjnifikan lebih
kecil dari 0,05 (0,000 < 0,05). hasil uji Rz ditemukan bahwaatetiX (strategi
pemasaran jasa) mempengaruhi variabel Y (volume penjulddngebesar 0,431.
Hal ini menyatakan bahwa  strategi pemasaran jasa mempengarluime
penjualan tiket sebesar 43,1% dan hal ini membuktikan bahatagitpemasaran
jasa dalam kategori korelasi kuat dan sisanya sebesar 56,98¢atipei variabel
lain yang tidak terdapat dalam penelitian ini.
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ABSTRACT

The service marketing strategy is a mindset that will be used to achieve the
marketing objectives of a company, can be about specific strategies for target
markets, positioning, marketing mix (Marketing Mix), and the amount of a
marketing expenditure. This research was conducted to determine the influence of
marketing strategies on the volume of ticket sales on Citilink airlines at $oekar
Hatta International Airport.

This research uses quantitative research using descriptive approach method
with data sources using questionnaires and interviews. The sample technique used
in this research is the sampling technique with a total of 100 respondents. Data
processing used simple linear regression analysis through SPSS V.15.0.

The results showthat Ho is rejected and Ha is accepted. It can be concluded
that the service marketing strategy has a significant effect on the volume of ticket
sales on Citilink airline at Soekarno Hatta International Airport. T test results
found that the significant value is smaller than 0.05 (0.000 <0.05). R? test results
found that the variable X (service marketing strategy) affects the vari@gtiine
of ticket sales) by 0.431. This states that the service marketing str&fteny acket
sales volume by 43.1% and this proves that the service marketing strategy is in the
strong correlation category and the remaining 56.9% is influenced by other
variables not included in this study.
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	MOTTO
	Populasi adalah keseluruhan elemen yang akan dijadikan wilayah generalisasi. Elemen populasi adalah keseluruhan subjek yang akan diukur, yang merupakan unit yang diteliti (sugiyono,2017).
	Dalam penelitian ini yang dimaksud dengan populasi adalah seluruh pengguna jasa penerbangan maskapai Citilink di Bandar Udara Internasional Soekarno Hatta.
	Menurut Sugiyono (2017), sampel adalah sebagai berikut : "Sampel adalah bagian dari jumlah dan karakteristik yang dimiliki oleh populasi tersebut. Bila populasi besar, dan peneliti tidak mungkin mempelajari semua yang ada pada populasi, misalnya karen...
	Menurut  Widiyanto  (2012)  untuk  ukuran  populasi  dalam penelitian yang tidak  dapat diketahui dengan pasti jumlahnya maka besar sampel yang digunakan dapat dihitung dengan rumus sebagai berikut:
	𝝅=,𝒛²-𝟒(𝑴𝒐𝒆)².
	Keterangan:
	n = Ukuran sampel
	Z  =  Skor  pada  tingkat  signifikansi  tertentu  (derajat  keyakinan ditentukan 95%) maka Z = 1,96
	Moe = Margin of error, tingkat kesalahan maksimum adalah 10% Dengan menggunakan rumus di atas, maka diperoleh perhitungan
	sebagai berikut:
	𝓷=,,𝟏,𝟗𝟔.²-𝟒,𝟏𝟎%.².
	𝓷 =  𝟗6, 04 = 𝟗7 atau dibulatkan menjadi 100
	Dari  hasil  perhitungan  di  atas,  diperoleh  jumlah  sampel  yang akan diteliti adalah sebesar 100 responden.
	Instrumen  penelitian  merupakan  suatu  alat  yang  digunakan  untuk mengukur fenomena alam maupun sosial yang diamati (Sugiyono, 2017). Untuk mengetahui pengukuran jawaban responden dalam penelitian ini dengan menggunakan  instrument  penelitian  be...
	Dalam  menjawab  kuesioner  dalam  penelitian  ini,  responden  hanya memberi tanda misalnya checklist atau tanda silang pada jawaban yang dipilih sesuai  pernyataan.  Kuesioner  yang  telah  diisi  responden  perlu  dilakukan penyekoran. Berikut ini ...
	Tabel 3.1 Skala Likert
	Teknik pengumpulan data menurut Sugiyono (2017) dapat dilakukan berbagai  setting,  sumber  dan  cara.  Untuk  memperoleh  data  dan informasi dalam  penelitian  ini,  penulis  melakukan  teknik pengumpulan  data  melalui pengumpulan data primer dan s...
	Wawancara  merupakan  hal  yang  sangat penting  untuk  menggali  informasi  yang lebih  mendalam.  Dengan  menggunakan teknik  ini  akan  lebih  mudah  dalam mencari  data-data  yang  ada  pada  obyek penelitian  karena  peneliti  dapat berkomunikasi...
	Wawancara  dilakukan  dengan  tanya  jawab  kepada  pihak  yang berkompeten  atau  berwenang  dari  Maskapai  Citilink  Bandar  Udara  Internasional  Soekarno  Hatta.  Hal  ini  dilakukan  untuk  menggali,  mengumpulkan,  menemukan  informasi  yang  d...
	kuesioner menurut Sugiyono (2017) teknik pengupulan data yang dilakukan dengan memberi seperangkat pertanyaan atau pertanyaan tertulis kepada rsponden untuk dijawabnya,
	kuesioner pada penelitisn ini akan dibagikan kepada penumpang Citilink di Bandar Udara Internasional Soekarno Hatta.
	a. Uji Validitas Data
	Validitas menurut Sugiyono (2017) menunjukan derajat ketepatan antara data yang sesungguhnya terjadi pada objek dengan data yang dikumpulkan oleh peneliti untuk mencari validitas sebuah item, kita mengkorelasikan skor item dengan total item-item terse...
	1) Jika rhitung ≥ rtabel (uji 2 sisi dengan sig. 0,05) maka instrumen atau  item-item  pertanyaan  berkolerasi  signifikan  terhadap  skor total (dinyatakan valid).
	2) Jika rhitung ≤ rtabel (uji 2 sisi dengan sig. 0,05) maka instrumen atau  item-item  pertanyaan  tidak  berkolerasi  signifikan  terhadap skor total (dinyatakan tidak valid).
	Tabel.3.2 r tabel
	Sumber: Edil, Aydil 2010
	b. Uji Reliabilitas Data
	𝑌=α+𝑏𝑋
	Keterangan :
	Y= Variabel dependen
	α= Konstanta
	bX= Koefisien regresi variabel independen
	Penelitian ini, penulis menggunakan persamaan regresi linear sederhana karena variabel bebas dalam penelitian ini berjumlah satu.
	a. UJI T
	b. Koefisien Determinasi (R²)
	Dari hasil uji validitas pada tabel 4.2 diatas diketahui bahwa semua item pernyataan valid  dengan menggunakan rumus (α = 5%; n = 22). Terdapat 28 pertanyaan pada tabel 4.2 setelah dinyatakan semua valid, dengan demikian semua item pernyataan dapat di...

